1.1 Akéni plan & 1 — Monitoring indikatora v destinaci - NAVRH del§i ¢as

DA Dolni Poohii vytvofi systém indikatorti,, které budou pravidelné sledovany v riiznych
casovych usecich a budou slouzit jako podklad pro rozhodovani a také jako soucast hodnoceni
efektivity vynalozenych prostfedkil na rozvoj cestovniho ruchu. Systém se bude skladat z dat,
ktera jsou sbirana vlastnimi silami, ale také pomoci dat, ktera jsou prevzata od jinych subjekt
(napt. CSU, CzechTourism, ATIC apod.).

Tabulka 5 — Monitoring destinace

Indikator Frekvence sledovani Zdroj dat
Ptijezdy do destinace Ix roné CSU, MIS CzechTourism
Pocet prenocovani Ix ro€né CSU, MIS CzechTourism
Délka pobytu Ix ro¢né CSU, MIS CzechTourism
Kapacity HUZ, IUZ 1x ro¢né CSU, MIS CzechTourism
Povédomi o destinaci 1x za 2 roky Vlastni Setfeni
Image destinace 1x za 2 roky Vlastni Setfeni
Znalost loga 1x za 2 roky Vlastni Setfeni
" o Ly Vlastni Setfeni, seznam
Pocet partnerii Ix rocné o
partneri
Spokojenost partnerti 1x rofne Vlastni Setfeni, certifikace
s ¢innosti DA DP CzechTourism
Aktivity DA DP Ix ro¢né Vlastni Setfeni
Profil navstévnika 1x za 2 roky Vlas:t‘n’l setrent s prlpadgym
vyuzitim dat CzechTourismu
. xo 1o Vlastni Setfeni s ptipadnym
Spokojenost navstévnikil 1x za 2 roky vyuzitim dat CzechTourismu
, e Vlastni Setfeni s ptipadnym
ik 1 2 rok e .
Utraty navstévniku X 78 £ TOKY vyuzitim dat CzechTourismu
Navstévnost atraktivit 1x ro¢né Partneti DA DP, NKU
Navstévnost TIC 1x ro¢né Partnefi DA DP, MIS
CzechTourism
Pocet fanouskt socidlnich “ x Analytiky jednotlivych
g Ix mésicné A
siti socidlnich siti
Na}/ Stévnost webovjch Ix mésicné Analytika webu
stranek

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

Z provedenych Setfeni budou vytvofeny hodnotici zpravy, které¢ budou vetejné pfistupné vsem
subjektim zapojenym do rozvoje cestovniho ruchu v destinaci a také partnerim DA DP.

Pro realizaci monitoringu je tfeba vyclenit odpovidajici finan¢ni i lidské zdroje a v ramci
moznosti spolupracovat s ostatnimi destina¢nimi agenturami, Usteckym krajem, MMR a
agenturou CzechTourism nebo vySe zminénymi vysokymi Skolami.

U dil¢ich produkti (napf. cyklostezka Ohfe) je tfeba zvaZzit moznosti monitoringu poctu
navstévnika (napt. automatické scitace).



2 Akéni plan €. 2 — Konkrétni aktivity destinace / rok 2023
V nasledujici ¢asti je navrZzen a rozpracovan akéni plan pro kalendadini rok. Pro kazdy rok
platnosti strategie by mél byt podobnym zplsobem vypracovan a nasledné¢ zhodnocen
s vyuzitim odpovidajicich indikatort.

Mnohé z aktivit jsou v podstaté pritbézného charakteru a je vhodné je opakovat kazdorocné
(napt. marketingova komunikace, Skoleni, monitoring, setkani partnert).

V rozpoctech jednotlivych aktivit nejsou zmiflovany nepiimé naklady (osobni a rezijni naklady

DADP).

V nésledujici tabulce €. 6 jsou definovany dil¢i cile. Na zacatku roku je potifebné zachytit
aktualni stav kvantifikovaného cile (indikéatoru). Konkrétni cile z¢asti predpokladaji projektové
financovani. Pfi neziskdni dotace (MMR) bude tfeba nckteré aktivity (napf. v oblasti
internetové reklamy a edi¢ni ¢innosti) omezit.

Tabulka 6 — Akéni plan

ID Aktivita Kvanti Obdobi Ovéreni Zodpovédnost
fikace plnéni
Duben — , < .
predloZent Zpr.a’coval.ly ’ Reditel
Al Vytvoieni nového produktu 1 navrhu na matenal/fy.ZlcFa,
Sprévni elektronicka
rade kontrola
DADP
Distribuovany Reditel
A2 Vydani newsletteru 4 Bf’evz’en, ée.rven, newslett.er B
ZAf1, prosinec elektronicky
v
PDF
Spusteéni Projektovy
A3 Internetova reklama s vyuzitim léto kampané na koordinator
socialnich siti (prod. relevantnich
karta Konference webech
Stop&Stay, Ohtecka
osmicka, Regionalni
produkt)
Rist navstévnosti webu 15 Projektovy
A4 www.dolnipoohri.cz vhodné o Cely rok Analytika webu  koordinator
propagaci navEL
v
Nardst poctu lidi, kteri + 15 % , o
A5 sleduji Facebookovou sledujic Cely rok Fz}clebookovy ,ER So?alnvl
stranku Dolni Poohfi a ich/ ? rotrl, St - externe
Instagram Dolni Poohii fanousk nstagram
i}
. N Umisténi na Reditel ve
A6 Vytvofeni videospotil o destinaci kl\:ilg(.)fo Tlslglzsg;;(a kanal YouTube | spolupraci
ne + web DADP s externi
agenturou
A7 PR v tistenych médiich >15 Turistickd | pociens media | Reditel ve
¢lankt sezona spolupraci
s externi
agenturou



http://www.dolnipoohri.cz/

Vytvoreni uceleného materialu Fyzicka/ Reditel,

A8 zaméfeného na ubytovani a 1 Cely rok elektronicka Projektovy

stravovani kontrola koordinator
Vytvoieni propagacnich Fyzicka / Projektovy

A9 tiskovin zohlednujicich cilové 1 Cely rok elektronicka koordinator
skupiny se kontrola

specifickymi potfebami
(cyklostezka, ubytovaci sluzby)

Al10 Vyrobaa distribuce . Cely rok Fyzicka kontrola | Projektovy
propagacnich koordinator
predméth
(produktova karta
Konference
Stop&Stay, Ohiecka
osmicka, Regionalni
produkt, cyklostezka
Ohfe)

All Prezentace Dolniho Poohiina 6 Cel¥ rok Seznam, Asistentka

veletrzich cestovniho ruchu y Fotografie feditele,
projektovy
koordinator

Al2 Zavedeni Skoleni pro partnery 2x Duben, zati Pozvinka, Reditel

fotografie
rocné
Al3 Zvys’em poctu d,IStrlbuC,mCh +10 Cely rok Seznam partnerti Projektovy
mist oslovenim novych g
o partner koordninator
partneru a
Realizace exkurze pro . ,
Al4 , , 1 duben Fotografie Projektovy
pracovniky v cestovnim .,
. koordninator
ruchu v regionu
A5 Zpracovani movr}ltorvmrgu v 1x fien ZpracoY:ilny Reditel
pfislusnych rofn material
ukazatelich

Al6 Napra\{? Pnpommek , 1 Zati/ijen Zpracoxfe’my Reditel

vyplyvajici z rozhodnuti o material
certifikaci destinace
Realizace setkani partnerskych N . ,

Al7 subjektil destinace (Regionalni ZVX . Frezenci Fotografie kPrOJ(iektoyy

produkt, Cyklostezka Ohe) rocné istopa oordninator

Al Zvysenip ° Ct}l PSP évatelido +5 Cely rok Seznam Projektovy

destina¢niho fondu .,
koordninator

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
2.1 Predpokladany harmonogram aktivit
Tabulka 7 — Harmonogram aktivit

ID | Meésic/aktivita Leden Unor Brezen | Duben | Kvéten Cerven

Al | Vytvofeni nového produktu

A2 | Vydani newsletteru

A3 Internetova reklama s vyuzitim

socialnich siti




Rust navstévnosti webu

A4 | www.dolnipoohri.cz diky vhodné
propagaci
Narust poctu lidi, ktefi sleduji
A5 | Facebookovou stranku Dolni
Poohii a Instagram Dolni Poohti
A6 | Vytvoreni videospotl o destinaci
A7 | PR tisténych médiich
Vytvofeni uceleného materialu
A8 | zaméfeného na ubytovani a
stravovani
Vytvofeni propagacnich tiskovin
A9 | zohlediujicich cilové skupiny se
specifickymi potfebami
Vyroba a distribuce propagacnich
Al10 |
predméti
All Prezentace Dolniho Poohtina
veletrzich cestovniho ruchu
Al12 | Zavedeni §koleni pro partnery
Zvyseni poctu distribu¢nich mist
Al13 , , o
oslovenim novych partnerti
Ald Realizace exkurze pro pracovniky
v cestovnim ruchu v regionu
AlS Zpracovani monitoringu
v pfisluSnych ukazatelich
Néprava pfipominek vyplyvajici
Al6 | z rozhodnuti o certifikaci
destinace
Al7 Realizace setkani partnerskych
subjektii destinace
AlS Zvyseni poctu prispévateld do
destinacniho fondu
ID | Meésic/aktivita Cervenec | Srpen | Za Rijen Listopad | Prosinec
Al | Vytvofeni nového produktu
A2 | Vydani newsletteru
A3 Internetova reklama s vyuzitim
socialnich siti
Rust navstévnosti webu
A4 | www.dolnipoohri.cz diky vhodné
propagaci
Narist poctu lidi, kteti sleduji
A5 | Facebookovou stranku Dolni
Poohti a Instagram Dolni Poohti
A6 | Vytvoreni videospottl o destinaci
A7 | PR tisténych médiich
Vytvofeni uceleného materialu
A8 | zaméfeného na ubytovani a
stravovani
Vytvofeni propagacnich tiskovin
A9 | zohlediujicich cilové skupiny se
specifickymi potifebami
Vyroba a distribuce propagacnich
Al10 |
predméti
All Prezentace Dolniho Poohtina
veletrzich cestovniho ruchu
Al12 | Zavedeni Skoleni pro partnery
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Al3 Zvyseni poétu distribu¢nich mist
oslovenim novych partnert

Ald Realizace exkurze pro pracovniky
v cestovnim ruchu v regionu
Zpracovani monitoringu

AlS o ;
v pfislusnych ukazatelich
Néprava pfipominek vyplyvajici

A16 | z rozhodnuti o certifikaci
destinace
Realizace setkani partnerskych

Al7 C .
subjektii destinace

AlS Zvyseni poCtu ptispévatelt do
destinacniho fondu

Zdroj:

Vlastni zpracovani, 2022




2.2 Predpokladany finanéni plian

Tabulka 8 — Financni plan a)

Pocet kusi . a -
D Aktivita ol Predpokladané navlklady celkem
(v K¢)
relevantni)
Al Vytvofeni nového produktu 1 0
4 x 1000
A2 Vydani newsletteru + neomezené 40 000
v PDF
A3 Internetova reklama s vyuzitim socialnich siti 50 000
Ad R’ust navsteYnostl Webp www.dolnipoohri.cz £ 15% 0
diky vhodné propagaci
Nartst poctu lidi, ktefi sleduji Facebookovou
A5 stranku Dolni Poohfi a Instagram Dolni +15% 20 000
Poohii
A6 Vytvoreni videospotti o destinaci 3 50 000
A7 PR v tisténych médiich > 15 ¢lanka 15 000
A8 Vytvore’:n} ucelenehc? n}aterlalu zamé&feného na 1 80 000
ubytovani a stravovani
Vytvoreni propagacnich tiskovin
A9 zohlednujicich cilové skupiny se specifickymi 1 30 000
potiebami
Al10 Vyroba a distribuce propagacnich predméta 300 000
All Prezentzjlce Dolniho Poohti na veletrzich 6 100 000
cestovniho ruchu
Al12 | Zavedeni 8koleni pro partnery 2x rocné 10 000
Al3 Zvy§en1 poctu dolstnbucnlch mist oslovenim + 10 partnert 0
novych partnerti
Ald Reahzace’exkurze pro pr.acovmky 1 10 000
v cestovnim ruchu v regionu
AlS Zpracovgm monitoringu v pfislusnych 1x rond 15 000
ukazatelich
AL6 Néprava piipominek vyplyvajici z rozhodnuti 1 0
o certifikaci destinace
Al7 Reallzace setkani partnerskych subjektii 7% rofnd 10 000
destinace
AlS Zvyseni poctu prispévatelti do destina¢niho +5 0
fondu
Zajisténi béhu D,ADP (osobni a rezijni 1 1 300 000
naklady)
Mandatorni vydaje (operativni leasing,
‘s A 1 500 000
pronajem prostor, telefonni sluzby,...)
Celkem 3530 000

Tabulka 9 — Financni plan b)

Piedpokladané vynosy Piedpokladané vynosy celkem (v K¢)
Ptispévek ¢lent DADP 2 800 000
Destinacni fond 100 000
Sponzoring na akce 80 000
Dotacni titul (MMR, ITT,...) neurceno
Trzby z vlastni ¢innosti 150 000
Celkem 3130 000

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022
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